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Издавачке куће, трошкови 
публиковања и часописи у 

отвореном приступу
Издавачке куће – Трошкови публиковања –
Отворени приступ – Модели пословања –
Систем претплате – Систем ауторског плаћања –
Репозиториjуми
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Издавачке куће
• Комерциjалне издавачке куће
• Профит или очекивања акционара
• Свака врста посла заслужуjе своj вид 

компензациjе
• У свакоj области издавачки посао 

контролише неколицина глобалних 
играча (3 наjвеће дистрибуирају 42%
обjављених чланака)
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Компанија Веб Број онлајн публикација
Springer http://link.springer.com >2700
Elsevier http://www.sciencedirect.com >2500
Wiley-Blackwell http://onlinelibrary.wiley.com >2100
Taylor & Francis http://tandfonline.com >1600
Sage http://online.sagepub.com >600
• часописи на непрофитноj основи

од стране академских установа
• захтева финансиjске ресурсе коjи се издваjају 

из универзитетских буџета
• може се приступити електронским верзиjама 

часописа
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Онлаjн платформе
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Онлаjн платформе
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Онлаjн платформе
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https://ris.mpn.gov.rs/login
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https://ris.mpn.gov.rs/login
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https://ris.mpn.gov.rs/login
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https://ris.mpn.gov.rs/login
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https://ris.mpn.gov.rs/login



Издавачке куће
• Професионално пословање изискуjе 

финансиjско улагање како би се развио и 
одржао одређени стандард у издаваштву

• неко мора покрити ове трошкове
• фиксни трошкови (коjи се не мењаjу од jедног 

до другог издања)
• вариjабилне трошкове (коjи су у директноj вези 

са обимом производње)
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Фиксни трошкови
• Селекциjа и рецензиjа чланака
• Онлајн систем за уређивање часописа, 

укључуjући и одржавање и ажурирање система
• Припрема страница и илустрациjа
• Лектура текста, преправљање рада, исправка 

ситниjих jезичких грешака, и коректура, коjу 
врше стручни лектори

• XML уредници који треба да омогуће да се 
текст лако чита са различитих платформи и 
уређаjа (лаптопова, таблета, паметних 
телефона)
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Фиксни трошкови
• Припрема насловних страна часописа, 

уводника и информативних садржаjа
• Службеник задужен за комуникацију са 

компанијама/сервисима који прате цитираност, 
попут Google Scholar-a

• Општи трошкови: канцелариjски трошкови, 
плате техничког особља, куповина или 
изнаjмљивање апарата за фотокопирање, 
факс-машина и компjутера. Tелефонски, 
интернет и поштански трошкови. Амортизација

• Годишњи хонорари за главне уреднике
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Променљиви трошкови
• Трошкови за папир, за штампана издања часописа
• Штампање и повезивање
• Дистрибуциjа (укључуjући поштарину, паковање и 

отпремање пошиљки)
• Трошкови одржавања одговараjућег електронског 

система који омогућава да часопис буде на мрежи
• Маркетинг (тражење потенциjалних претплатника)
• Трошкови продаjе (уговарање, претплата)
• Претплата или лиценцирање
• Управљање дигиталним правима (DRM)
• Систем наплате за ауторе.
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пословни модели објављивања часописа

концептом отвореног приступа (OА) коjи jе базиран 
на Creative Commons лиценцама, аутор задржава 
ауторска права



Отворени приступ
• Да се сви читаоци ослободе плаћања, а 

да се и за читаоце, и за ауторе укину 
препреке које се односе на коришћење

• gratis ОА (бесплатни отворени приступ)
• libre ОА (слободни отворени приступ) 
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на личноj веб-страници учини доступном коначну, 
обjављену верзиjу чланка, што у систему претплатник 
плаћа ниjе допуштено

резултати истраживања коjа се финансираjу из jавног 
буџета мораjу бити бесплатно доступни jавности

озбиљни научни часописи имаjу процес стручног рецензирања



Отворени приступ
• Уколико су рукописи доступни 

посредством часописа у отвореном 
приступу, реч jе о „златном отвореном 
приступу“ (gold OА)

• Приступ путем репозиториjума у 
отвореном приступу назива се 
„зелени отворени приступ“ (green OА) 
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принципима стручног рецензирања 
није обавезан код репозиториjумима



Репозиториjуми 
• су онлаjн платформе коjе чуваjу публиковане 

чланке и могу се посматрати као додатна 
могућност да се рад обjави или да се учини 
доступним ширем кругу потенцијалних 
читалаца

• могу се чувати или preprint (верзиjе рукописа 
пре процеса стручног рецензирања) 
или postprint (верзиjа рукописа после процеса 
стручног рецензирања) верзије радова
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postprint
• то може бити верзиjа која је прошла коначну 

лектуру (финална верзиjа коjа се у идентичном 
облику обjављуjе у часопису, обjављени 
чланак у часопису) или ауторова верзија 
рукописа прихваћена за објављивање

• неки издавачи могу допустити да се постави 
само (не)лекторисана верзија рада

• postprint верзије се постављаjу у 
репозиториjуме тек после одређеног периода 
(12, 24 или 36 месеци)
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Хибридни модели пословања
• Део трошкова покрива се претплатом (од 

стране институциjа), а део плаћањем трошкова 
издавања (од стране аутора)

• Допушта се могућност да се аутори ослободе 
трошкова издавања у случаjу финансиjских 
тешкоћа

• Све jе чешће случаj да универзитети или 
МПНТР Србије обезбеђуjу потребна средства
(лекторисанје, техничка обрада) 
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Платинасти отворени приступ
• од аутора се уопште не наплаћуjу трошкови, 

већ их покриваjу из институционалних 
субвенциjа и/или волонтерским радом

• платинасти отворени приступ (platinum OA)
• Наjновиjи тренд jе да часописи базирани на 

принципу класичне претплате ауторима нуде 
да додатним плаћањем своjе чланке учине 
бесплатно доступним сваком, при чему аутор 
задржава ауторска права

• Open Choice или Online Open
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Библиографске и цитатне базе података
• Библиографске базе
• Цитатне базе
• Web of Кnowledge
• Scopus
• Google Scholar
• Цитатни индекс
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Библиографске и цитатне базе података
• Web of knowledge 

http://apps.webofknowledge.com 
Претплата

• Scopus
http://www.scopus.com 
Претплата

• Google Scholar 
http://scholar.google.com/ 
Отворени приступ
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платформе за претрагу Web of Knowledge
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Почетна страница научне базе података
Web of Knowledge℠. ©Thomson Reuters, USA
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Web of Science®. © Thomson Reuters, USA
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Journal Citations Reports®, © Thomson Reuters, USA
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Резултат претраге Journal Citations Reports®, 
©Thomson Reuters, USA



Google Scholar 
• није библиографска и цитатна база података, већ 

претраживач електронских докумената из много 
различитих извора, као што су академски издавачи, 
стручна друштва, репозиторијуми који садрже 
препринт/репринт верзије научних радова, 
универзитети и остале академске организације

• помоћу веб-робота, врши одабир докумената које ће 
индексирати

• омогућава финију претрагу која се заснива на кључним 
речима, именима аутора, насловима часописа и 
временским периодима
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Google Scholar 
• Моја цитираност: да се прате цитираност својих 

публикација, публикације колега и креира јавни 
профил који ће се појавити на платформи Google 
Scholar приликом претраге вашег имена

• Метрика
• Подешавања
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Хиршов индекс (Hirsch Index) 
или h-индекс (h-index)

• за описивање научног 
доприноса истраживача 

• да се у једном броју 
обједини податак о броју 
публикација и податак о 
броју цитата једног 
научника
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Петогодишњи фактор утицајности
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Евалуација истраживања и научника
• процењеном учинку
• Одговорност за јавно улагање у истраживање и доказ 

јавне користи
• Обезбеђивање информације за клијенте: студенте, 

индустрију, пословни сектор и владу.
• Идентификовање области од изузетног значаја увидом 

у пуни спектар научног учинка.
• Идентификовање истраживачке области у настајању и 

области којима је неопходна подршка.
• Пружање информације о резултатима поређења 

научног учинка у односу на референтне параметре на 
националном и међународном нивоу
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Вредновања тимова, методе 
• стручна рецензија - истраживачки учинак се 

вреднује од стране изабраног тима стручњака;
тим да обезбеди „репрезентативна“ научна 
саопштења и публикације; вреднује се само 
научни садржај датих података

• библиометријски приступ (евалуациона 
библиометрија)

• стручна рецензија која у обзир узима и 
библиометријске показатеље
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Вредновања тимова, методе 
• стручна рецензија
• библиометријски приступ (евалуациона 

библиометрија) - цитираност, обим објављених 
радова (број у часописима, књига или радова 
са конференција) и фактора утицајности; 
у природним наукама; 
из задатог временског периода

• стручна рецензија која у обзир узима и 
библиометријске показатеље
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Вредновања, апсолутне бројке
• радове у индексираним часописима 

(Web of Science, Scopus)
• укупан број цитата
• радове у врхунским часописима (одређених на 

основу рангирања, или оних чији фактор 
утицајности прелази одређени праг)

• број коаутора (→ сарадња)
• h-индекс (научна продукција)
• кумулативни фактор утицајности
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Вредновања, релативне бројке
• просечан број радова по години;
• број цитата по раду у односу на број цитата по 

раду у одређеној стручној области за период;
• број цитата по раду спрам минималне 

очекиване цитираности;
• однос цитираних и нецитираних радова, 

упоређен са просеком у датој стручној области;
• рангирање унутар стручне области и 

референтне групе стручњака/колега на основу 
радова, цитираности, или броја цитата по раду
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Рангирање универзитета на 
међународном нивоу

• међународна система рангирања 
универзитета врше 

• Higher Times Education (УК), 
• QS Quacquarelli Symonds(УК) 
• Shanghai Ranking Consultancy[11] (Н. Р. 

Кина)
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Сврха рангирања 
• Смернице за студенте основних и мастер студија 

приликом избора студијских програма за одређени 
степен (где студирати у иностранству)

• Смернице за припаднике академске заједнице 
приликом доношења одлука у вези са каријером

• Обезбеђивање информација за истраживачке тимове 
ради проналажења нових партнера за сарадњу

• Обезбеђивање информација које универзитетски 
менаџери користе за бенчмаркинг учинка и 
дефинисање стратешких приоритета

• за одређивање националне политике (реформе и нове 
иницијативе) 41Metode istraživanja

престиж и маркетинг



Методологија рангирања 
• Рангирање Показатељи учинка Тежина (%)
• Times Higher Education 

 Подучавање – наставно окружење 30
 Истраживање – обим, приход и репутација 30
 Цитираност – утицај на истраживање (у WoS-у) 30
Међународна перспектива – особље, студенти, 

истраживање 7,5
 Приход од индустрије – иновације 2,5
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Методологија рангирања 
• Рангирање Показатељи учинка Тежина (%)
• QS

 Академска репутација (анкета) 40
 Цитираност наставног кадра (у Scopus-у) 20
 Однос студента и наставног кадра 20
 Репутација послодавца (анкета) 10
 Удео студената из иностранства 5
 Удео наставног кадра из иностранства 5
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Методологија рангирања 
• Рангирање Показатељи учинка Тежина (%)
• Shanghai 

 Квалитет наставног кадра, кадар са Нобеловим 
наградама и одликовањима из стручне области 20

 Научна продукција истраживача са високом цитираношћу
20

 Радови у часописима Nature и Science 20
 Радови у SCIE и SSCI 20
 Квалитет образовања алумни са Нобеловим наградама и 

одликовањима из стручне области
 Учинак по глави становника 10
 Академски учинак по глави становника 10
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Објављивање у научним часописима
• Временски оквир процеса од хипотезе до 

објављивања публикације
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Временски оквир за процес објављивања 
публикација у међународним часописима



Основна структура рукописа
• упутства за ауторе
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Наслов рукописа
• Наслов рукописа је прво и можда једино што ће неко 

прочитати
• Наслов мора бити довољно интересантан и 

фасцинантан, како би неко одлучио да прочита читав 
чланак

• Нека садржај буде јасан, будите одређени и прецизни
• Немојте да користите акрониме (значење може бити 

очигледно за аутора, али неки читаоци, нарочито из 
других дисциплина, могу бити збуњени)

• Не користите називе комерцијалних производа (не 
реклама - уместо Џџџ, треба „комерцијални код 
елемента“) 48Metode istraživanja



Наслов рукописа
• Избегавајте да назначавате сувише регионалне 

карактеристике (то може бити незанимљиво за неке 
читаоце)

• Главна идеја је да се наслов разликује од остатка 
текста. Неки часописи и издавачи користе велика 
слова у наслову, а неки не
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Аутори
• Свако ко је значајно допринео раду да буде аутор
• Редослед аутора, први аутор је највише допринео раду
• Ментор (координатор/супервизор) наводи се на крају
• „аутор са којим се води кореспонденција“, који је 

одговоран за целокупну комуникацију; 
електронска адреса само овог аутора, па читаоци 
питања или коментаре упућују њему
Ментор представља одређени истраживачки правац 

и обично веома дуго ради на тој теми
студенти се прикључују и напуштају истраживачке 

тимове, нису адекватан контакт за дужи период 
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Апстракт
• сумира целокупни рад у неколико редова и садржи 

између 100 и 300 речи
• Опишите укратко проблем, примењену методологију, 

главне резултате и додајте закључак
 Избегавајте референце.
 Не позивајте се на слике или табеле које се налазе 

у рукописа.
 Не почињите са 

„У овом истраживању/чланку/раду…“. 
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Кључне речи
• Кључне речи се користе за категоризацију вашег рада 

и (аутоматски) претраживачи се ослањају на њих 
приликом филтрирања резултата

• Избегавајте понављање речи које су већ садржане у 
наслову с обзиром на то да претраживачи користе 
наслов и кључне речи

• Ако је одабир кључних речи слободан, што су 
одређеније (прецизније), утолико су и боље

• Мислите о синонимима, скраћеницама и именима
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Увод
• Уводни одељак рукописа треба да започне 

објашњењем опште мотивације за истраживање
• Типични примери мотивације су смањење потрошње 

горива, борба против ефекта стаклене баште или 
потражња индустрије за новим супериорним 
материјалима, стуктурама или дизајном

• После позивања на такве глобалне циљеве, треба 
објаснити, у две или три реченице, какав је допринос 
истраживања остваривању постављених циљева

• После овог уводног дела, треба приказати кратак 
преглед литературе (библиографске референце) о 
самом пољу истраживања 
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Увод
• „Шта је до сада постигнуто и каквим методама?“
• „У чему се састоје ограничења досадашњих налаза?“
• Навести хипотезе или циљеве у светлу прегледа 

литературе (библиографских референци)
• кратак преглед литературе има за циљ потврду 

иновативности приказаног рада
• Кратка изјава о методама које су коришћене да подрже 

хипотезу или да постигну остварење циља, закључује 
увод

• Може и ... „Одељак 2 приказује/представља … “ ... 
54Metode istraživanja



Методологија
• Одељак методологије објашњава како су аутори 

приступили истраживању питања које разматрају
• Уколико је примењен нови приступ, опис мора да 

садржи довољно детаља како би други истраживачи 
могли да понове поступак

• У случају експеримената, наведите коришћене 
машине/опрему, врсту узорка (колико узорака по 
конфигурацији) и све важне и нестандардне услове 
који су постојали током експеримента

• У случају нумеричких симулација, наводе се гранични 
услове и улазне вредности; ако се користи метода 
коначних елемента, дају се детаљи о врсти елемента

55Metode istraživanja



Методологија
• Објасните како су добијене вредности евалуиране и 

даље обрађиване
• Само у случају установљених метода, довољно је 

позивати се на познате уџбенике
• У складу са тиме, не понављајте постојећа знања и 

стандардну методологију! 
• Било би препоручљиво користити поднаслове, а 

прошло време се сматра прикладним
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Резултати и дискусија
• Овај одељак треба да прикаже добијене резултате на 

прецизан и јасан начин
• Табеле и илустрације често помажу да се прикажу добијени 

резултати, да подаци приказани у табелама не понављају 
резултате описане сликама или текстом

• Свака слика и табела добија број који се користи приликом 
позивања на њега у тексту

• Да ознаке на сликама буду „самосталне“, слика или табела 
треба да буде разумљива без читања одељка

• Ознаке осних приказа, не садрже само променљиве већ и 
вербалне описе приказаних количина и одговарајућих 
јединица; не понављајте наслове слика у тексту; може бити 
писан у прошлом времену, код описа слика и табела 
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Ova prezentacija je nekomercijalna. 
Slajdovi mogu da sadrže materijale preuzete sa Interneta, 
stručne i naučne građe, koji su zaštićeni Zakonom o 
autorskim i srodnim pravima. 
Ova prezentacija se može koristiti samo privremeno 
tokom usmenog izlaganja nastavnika u cilju informisanja i 
upućivanja studenata na dalji stručni, istraživački i naučni 
rad i u druge svrhe se ne sme koristiti –
Član 44 - Dozvoljeno je bez dozvole autora i bez plaćanja 
autorske naknade za nekomercijalne svrhe nastave: 
(1) javno izvođenje ili predstavljanje objavljenih dela 
u obliku neposrednog poučavanja na nastavi; 
- ZAKON O AUTORSKOM I SRODNIM PRAVIMA 
("Sl. glasnik RS", br. 104/2009 i 99/2011)

Profesor dr Miroslav Lutovac
mlutovac@viser.edu.rs
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